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1. BAKGRUND

Nér samtal om klimatfragor, koldioxidutsldapp och "héllbar utveckling’ blir alltmer aktuella och
spridda, tenderar konsumtion att lyftas fram bdde som en killa till och, om det gors ritt, en
16sning pa problemen. Nyproduktion ar fortfarande den dominerande konsumtionsformen, men
forstahandskedjans relativt  obehindrade stillning och den s& kallade linjédra
konsumtionsmodellen — att tillverka-kdpa-anvénda-slanga — som norm, har sé sakteliga borjat
utmanas av idéer om mer cirkuldra floden. Men samtidigt visar Konsumtionsrapporten
Orosmoln att ”Svenska konsumenter som ofta handlar secondhand koper dven mera nytt”
(Roos, 2019: 4-5), alltsd att hog grad andrahands-konsumtion sammanfaller med hog
konsumtion i1 allminhet — vilket pavisar ett visst beroendeforhallande mellan forsta- och
andrahandskedjan, snarare dn atskildhet. Beroendeforhallandet 4r mer komplext &n vad det vid
forsta anblick kan verka. Det mest uppenbara dr andrahandsmarknadens beroende av
forstahandsmarknaden, dér begagnade varor hdrstammar frdn nyproduktionen. Mindre
uppenbart dr kanske det omvénda; att forstahandskedjan idag ar djupt involverad &dven i
andrahandskedjan. Forstahandsmarknaden kan tinkas gynnas av denna relation, dér existensen
av andrahands-marknadens mdjliggor ett uppmuntrande till 6kad konsumtion av nyproducerat
genom att “fardiganvinda” saker tas till vara i andrahand. Det forenklas av att det numera ér
vanligt med insamlingsboxar till andrahand och atervinning hos stora klddkedjor i Sverige (till
exempel H&M, KappAhl, Lindex, Zara och MQ

Det finns ett 6msesidigt Marget), dir kunder kan ldmna in sina gamla plagg i
beroende trots att de tva samband med att de — med godare samvete — koper nytt.
ofta forstas som atskild a, Som produktionen ser ut idag, sd dr andrahandsforetag

och det ar ur denna K o )

. opt nyproducerade — dérigenom sammanvédvda med
pr OblemStallnlng som forstahandsmarknaden. Det finns pd sd vis ett
uppsatsen tog avstamp”  smsesidigt beroende trots att de tva ofta forstis som

atskilda, och det dr ur denna problemstédllning som min

uppsats tog avstamp: genom att behandla hur kopplingen och sérskiljandet mellan andra- och
forstahandskedjan hanteras och balanseras av andrahandsforetagen.

Studier av konsumtion tenderar att ha ett fokus pé antingen den storre strukturen kring

utdver det beroende av att personer lamnar in kldder de

konsumism, eller ett fokus som skjutsar dver ansvaret pa individen/konsumenten. Genom att



fokusera pa andrahandsforetagen och deras kommunikation utat tillskrivs de en agens (och pa
sa sétt potential till pdverkan). Pa sé sitt ville jag med den hér uppsatsen bidra till teoretiska
insikter kring komplexiteten for verksamheter att agera for etisk konsumtion, inom en
konsumistisk struktur som saknar etik. Men vi bdrjar med att backa lite. Vad menas med
konsumism?

1.1. Konsumismens kinnetecken & fast fashion

Sociologen Zygmunt Bauman menade att konsumtionskulturen forkortar tiden mellan begérens
“knoppande och vissnande” (i Appelgren & Bolin, 2015b: 150), vilket innebér att det sker ett
standigt skapande av omittliga begir som vi forsoker stilla, om @n kortvarigt, med nya varor.
Tillfredsstillandet ligger mer i sjdlva konsumtionen av varan @n i anvidndandet av den — allt for
att bibehalla den stindiga tillvdxt som kapitalismen grundas i. Inom denna logik har fast fashion
vuxit fram sedan 1980-talet men framforallt 6kat raket-artat sedan millennieskiftet, och fatt
ytterligare brinsle av internet-handeln. Begreppet hénvisar till det lattillgéngliga, billiga mode
som uppdateras veckovis med ett utbud som Okar allt snabbare, och utgdér kidrnan for den
masskonsumtion och kdp-och-sldng-norm som préglar rika samhéllen.

Fast fashion-logiken klassar kldder som disponibla, vilket i storre utstrdckning nar dven
annan handel som inredningsdetaljer, mobiltelefoner och annan elektronik, som likt kléder allt
snabbare byts ut i takt med nya trender. Varans slutliga anhalt dr inte heller konsumenten, utan
nédr den anses fardiganvind antingen sldngs, atervinns eller 1dmnas den till andrahand. Den
storsta delen slutar dock som avfall; Greenpeace uppskattade 2016 att uppemot 95 procent av
det som sldngs hade kunnat dteranvindas, aterbrukas eller atervinnas — vilket forutom ett
uppenbart och enormt sloseri med resurserna som krévts vid produktion och transport, dessutom
innebdr farliga utsldpp i avfallshanteringen (Cobbing & Vicaire, 2016). Globaliseringen har
dérutover lett till att avfall frén rika lander skickas tvidrs 6ver globen och vara deponerade klader
overbelamrar 1dginkomstldander (Yoon et al., 2020; Appelgren & Bolin, 2015a). P4 det séttet
bade borjar och slutar den linjdra konsumtionsmodellen i ldginkomstldander, och medfor
miljoméssig och social ohdllbarhet i bada dndarna.

1.2. Ar andrahandskonsumtion en motpol till konsumismen?

En viktig aspekt kan vara att forlanga plagg och prylars livslangd. Andrahandsmarknaden har
fatt en ny roll i samhéllet, fran att ha varit nadgot stigmatiserat till en trendig motreaktion till
forstahandskedjan. Kritik riktas dock mot den dkande andrahandskonsumtionen for att de
generellt ldgre priserna mot nyproduktion mojliggor ett fortsatt — eller 6kat — dverflod, fast med
godare samvete, och ddrigenom inte alls fungerar som en motpol till den konsumistiska
livsstilen (ex. 1 Appelgren & Bohlin, 2015b). ” .

Svenskar dr bra pa att rensa ut och skénka bort klader Andrahandsforetagen

och prylar de ej liangre anvinder, men simre pa att stills diarigenom infor en
handla sina nya saker andrahand, menar bade dubbelhet; en position

Myrorna och Goteborgs Universitets Konsumtions-  hide utanfor och innanfor

rapport (Myrorna, 2020, 27 mars; Roos, 2019). konsumtionssamhillet”
Textil-inflodet hos Myrorna, en av Sveriges storsta



andra-handskedjor, dr vésentligt storre dn deras butiker kan sélja; av de dryga 7000 ton textilier
som de arligen samlar in séljs cirka 20 procent i deras butiker, resterande 80 procent séljs till
utlandet for att ateranvédndas eller atervinnas (Myrorna, 2020, 27 mars). Samtidigt okar
svenskars intresse for miljofragor och fler vill idag enligt Naturvardsverket “lappa och laga,
kopa second hand och hyra kldder”, samt uppger att de kdper mer begagnat (2019, 22
november). Ambitionen finns alltsd, men den speglas inte i den verkliga praktiken.

Det dr dessutom inte ovanligt att icke-ideella andrahandsforetag dgs av kapitalistiska
storbolag — som Traderas moderbolag Paypal, Sellpys dgare H&M och Yaytrades nya stordgare
Odd Molly — som verkar 1 bakgrunden med egna vinstsyften, vars dgandeskap vidare ger
legitimitet till storforetagen. Trots de nya dgandeforhallanden som priaglar marknaden forstas
vanligen forsta- och andrahandskedjan som é&tskilda. Hur fungerar denna dubbla logik av
sarskiljande och beroende hos andrahandsforetagen? Att prata om andrahandsmarknaden som
en hallbar motreaktion till konsumismen och skadlig nyproduktion &r alltsa i sjdlva verket en
forenkling, da verksamheterna pa olika sdtt dr intimt sammankopplade med flera saker de aktivt
vill ta avstand frdn. Andrahandsforetagen stélls darigenom infor en dubbelhet; en position bade
utanfor och innanfor konsumtions-samhéllet. Min studie undersokte detta genom att stilla
fragorna:

1) Vilken kritik av konsumismen framfor andrahandsforetagen och hur arbetar de i sin

kommunikation for att sérskilja sig fran den?

2) Hur kan andrahandsforetags koppling till systemet de kritiserar urskiljas i deras retorik?

3) Hur hanteras diskrepansen mellan dessa tva positioner?

Studien riktade in sig pd ndgra av de storsta andrahandskedjorna i Sverige; Myrorna,
Erikshjélpen, Bjorkafrihet, Tradera, Sellpy och Yaytrade. Dessa foretags kommunikation och
retorik studerades genom material fran foretagens hemsidor, Facebook- och Instagram-sidor,
valda for att det &r plattformar som tacker en bred mélgrupp och dérfor kan anses vara ett tydligt
uttryck for deras foretagsidentitet. De fOrsta tre &r traditionella andrahandsbutiker dir
privatpersoner skinker in kldder och andra varor som butikerna séljer for att ge 6verskottet till
vélgorenhet. Samtliga har utdver fysiska butiker dven online-forsiljning. De tre senare dr kop-
och-sélj-tjanster online, dér forsdljningen i olika man administreras av foretagen och sdljarna
sjélva far olika stor del av vinsten.

2. TEORETISKA RAMVERK

Sociologerna Boltanski och Chiapello har utvecklat en teori inspirerad av bland annat Max
Weber, kallad ‘kapitalismens nya anda’ (Boltanski & Chiapello, 2005; 2018). Den géar ut pa att
kapitalismen har ett unikt sitt att anpassa sig till samhélleliga, mdjligt kapitalism-kritiska,
fordndringar genom att integrera den kritik som riktas mot den — en form av Gverlevnads-
formaga som gor att den formér omforma sig sjilv och diarigenom absorbera kritiken for att inte
lata den bli ett hot. Utdver detta menar forfattarna att det inte dr nog med att kritiken ddrmed
inte utmanar kapitalismens stéllning, ofta innebar det istéllet snarare att den starks. Ddrav har
kapitalismen en nytta av den kritik som riktas mot den, eller som forfattarna skriver, den
behéver motstand:



As a result, [capitalism] needs its enemies, people whom it outrages and who are
opposed to it, to find the moral support it lacks and to incorporate mechanisms of
justice whose relevance it would otherwise have no reason to acknowledge. The
capitalist system has proved infinitely more robust than its detractors thought.

(Boltanski & Chiapello, 2018: 27)

Det finns tvd huvudtyper av kritik; konstndrlig och social kritik. Det forstnimnda ar kritik
hénvisad till problem som kan upplevas pa ett direkt plan av individen, medan den senare &r
kritik relaterad till mer djupgaende, storskaliga problem. Det dr den konstnérliga kritiken som
kapitalismen kan absorbera och stédrkas utav. Konstnirlig kritik kan alltsé fungera likt ett vaccin
for kapitalismen som genom viss anpassning ldr sig att kringga stdrre hot om begrinsningar,
men kritiken kan ocksa i mer positiv anda innebdra en mojlighet till sjalvkritik for att fordndra
inkompatibla kapitalistiska praktiker.

Bestidndsdelarna inom konsumismen é&r uttryck for, och ett resultat av, en kapitalistisk
idé om stdndig tillvaxt. Kritik mot konsumismen dr dédrav en indirekt kritik mot kapitalismen
som den ser ut idag, vilket gor att teoribildningen kring kapitalismens anda bidrar med ett
ramverk for att forsta det komplexa for verksambheter i att arbeta emot systemet de verkar inom.
Vad teorin ddremot inte fAngar ir en konkretare forstaelse av foretagens meningsskapande, vad
deras kritik gér ut pé.

Dirav, kompletterande till den mer allménna inramning som Boltanskis och Chiapellos
teoribildning utgdr, kommer etisk problematisering till anvindning for en direktare forstielse
av den praktiska retorik som studerats. Begreppet etisk problematisering grundas i Foucault’s
teoribildning kring governmentality och etik, men hir anvédnds den forstielse Barnett et al.
(2010) har av teorin ddr de applicerar den pd konsumenter for att forstd motivationen att
engagera sig 1 etiska praktiker. I linje med denna studies &ndamal tillimpas dock teorin pa ett
nytt sitt: som ett sétt att undersoka hur foretagen forstar etik, problematiserar sin omgivning
och positionerar samt portritterar sig sjdlva direfter. Dérigenom sker en nyansering i
forstaelsen av andrahandsforetagen, delvis 'utsatta’ av en struktur de tar avstand ifrén, men
ocksa som nagot mer &n viljelosa objekt inom denna struktur genom att undersoka deras
meningsskapande. Etisk problematisering blir ett redskap i att studera hur andrahandsforetag
forstar etik genom hur de problematiserar fast-fashion, forstahandskedjan och industrin i stort,
vilket ddrigenom kan séiga nagot om hur de etiskt positionerar sig sjélva.

3. RESULTAT & DISKUSSION

3.1. Kritik

Den storsta gemensamma ndmnaren i andrahandsforetagens kommunikation och marknads-
foring dr hur de stiller sig kritiska till olika saker som kénnetecknar konsumismen — den linjéra
konsumtionsmodellen, fast fashion, sloseriet med kop-och-sldng och dverflodskonsumtionens
miljofara. Utdver kritiken riktad mot klddindustrin, problematiseras det korta livsspann
klddesplaggen har hos konsumenterna efter att de har kopts. Istéllet foresprakas minimering
aterkommande hos flera av verksamheterna, dels med uppmaningar om att minska
konsumtionen, men ocksé tips om sétt att anvinda det man har pé nya sitt; att mala om en



mobel eller “ateruppticka” sin garderob. Det finns dock en skillnad mellan hur de olika
andrahandsforetagen riktar sin huvudkritik generellt inom sin marknadsforing och
kommunikation, dir Sellpy och Yaytrade pd sina vardera hemsidor och foretagsbeskrivningar
framforallt grundar sin argumentation pd nuvarande ohéllbara konsumtionsvanor snarare dn
systemet denna konsumtion grundas i. Den huvudsakliga kritiken gar bortom personligt
relaterade farhdgor (den konstnirliga kritiken) och &r 1 grunden mer global och socialt kritisk 1
sin natur — om &n inte nog for att vara forgdrande for kapitalismen. Andrahandsforetagen
positionerar sig sjdlva som en motpol till nykonsumtion och dess miljofarliga associationer, en
etisk positionering som foretagen sammanfattar med att kalla sig ’cirkuldra’. Det blir ett
retoriskt medel genom vilket de sérskiljer sig fran den linjdra konsumtionsmodellen — med en
dock mojligen generds definition av begreppet.

Némnvird, och relaterad, kritik som infe ldggs fram av andrahandsforetagen ér de
sociala problem som utdver miljoaspekten finns inom framforallt textilproduktionen. Sellpy har
ett métverktyg pd sin hemsida for ”den verkliga kostnaden” av olika plagg som konsumenter
kan fylla i, vilket visar vattendtgangen och de koldioxidutsldpp som produktionen krivt for det
valda plagget (Sellpy, 2020). Rubriken ”den verkliga kostnaden” hade likasa kunnat inkludera

den laga 16n som textilarbetare far, de déliga arbets-

”Om den etiska forhallandena och kostnaden som dérav betalas av andra for
konsumismen ska att plagg och prylar ska kunna vara sa billiga som de ér.
kunna utmana Dirmed belysa resan, bildligt och bokstavligt, ett plagg har

tagit for att nd sin galge i1 butiken, utdver den korta livslangd
som fOretagen belyser att plagget har efter att det kopts. Det
vore en starkare typ av social kritik att &ven inkludera den
pr oblem maste det exploatering av minniskor som sker i masskonsumtionens
formuleras en mer namn. Andrahandsforetagen kritiserar produktionens miljo-
radikal kritik” forstorande egenskaper och mangden vatten eller koldioxid-
utsldpp som krivs i produktionen, men inte dess sociala

problematik. Detta blir en anmérkningsvérd poéng att missa nir den sociala problematiken ar

kapitalismens sociala
och miljoméssiga

en dimension inkluderad i den process de redan kritiserar, och dirav kan anses relevant for
deras syfte — da de bevisligen bryr sig om hur produktionen av konsumtionsvaror idag gar till.
Det ar d4n mer anmérkningsvért att aktdrer som betonar sitt sociala arbete och samarbete med
organisationer som arbetar for ménskliga rattigheter inte lyfter denna kritik i sin kritik mot
konsumismen. De ideella andrahandsforetagens etik har grundats i icke-kapitalistiska idéer om
social réittvisa, omvérdnad och genuin kritik mot konsumismens miljoskadliga verkan. Men om
den etiska konsumismen ska kunna utmana kapitalismens sociala och miljoméssiga problem
maéste det formuleras en mer radikal kritik.

Kritiken gentemot konsumismen som gér att finna ser dessutom i princip likadan ut hos

samtliga av andrahandsféretagen trots att de ser . .
vildigt olika ut i sin ledning (med olika D€ VaAXer sig stora med

kapitalistiska dgare i ryggen) — vilket gor det svart hj éilp av modej attar i ryggen
att urskilja dktheten i deras intentioner. Den tidiga ~ SOIM representerar jllSt de

kritik dldre andrahandsforetag har formulerat jdeal som grundKkritiken
tycks ha fingats upp och paketerats om av nya riktas mot”

typer av foretag som Yaytrade och Sellpy, som



véixer sig stora med hjdlp av modejittar 1 ryggen som representerar just de ideal som
grundkritiken riktas mot. Kritiken i sig dr fortfarande genuin och viktig for ménniskor, men
tappar dérav viss effekt. Kapitalismen lyckas inte mota den strukturella, sociala kritiken riktad
mot den, men den lyckas genom bland annat dessa dgandeforhallanden (Sellpy, Yaytrade) att
dnd4 radda sig sjdlv; andrahandsforetagen blir ett hallbart projekt for dessa stora kladjéttar att
legitimera sig sjdlva med, och kapitalet borjar ddrigenom absorbera kritiken.

3.2. Beroendet till vad som kritiseras

Andrahandsmarknaden dr likvél beroende av mycket den tar avstidnd ifran, vilket gor att det
uppstar en diskrepans mellan fOretagens stdllningstagande och deras faktiska inverkan.
Fungerar andrahandsforetagen som det alternativ till forstahandskedjan de menar, eller dr de
endast ett medium for konsumenter att kompensera for sina sdmre konsumtionsvanor?
Mgjligheten att ldmna in kldder och prylar som ej ldngre anvénds kan ténkas frigora utrymme
(bade fysiskt och mentalt) for nya inkdp. De kan pé sé vis snarare tdnkas ha en motsatt effekt;
foretagen skapar utrymme for fortsatt 6verflodig konsumtion — fast med godare samvete. Inte
bara inldimning av kldder och prylar ger gott samvete hos konsumenten, utan det forstérks av
att dven konsumera begagnat. Det har en intention att inspirera till mer eftertinksam
konsumtion, men kan tinkas Oppna upp for det motsatta, dir spontana kop (som dessutom
forenklas genom i manga fall 14ga priser) inte krdver samma eftertanke géllande begagnat som
det kraver vid kop av nyproduktion. Detta kan forstds som en typ av kapitalismens integrering
av kritik: att verksamheter som riktar en kritik mot kapitalistiskt sloseri och uttalar sig som ett
mer etiskt alternativ, inte bidrar till att faktiskt motverka konsumtionsnormer och frimja mer
kontrollerad konsumtion i verkligheten.

Vidare dr andrahandsforetagen, precis som andra foretag, beroende av de intékter en fortsatt
konsumtion innebdr och klarar inte heller av dramatisk konsumtionsminskning. Férutom miljon
ar en viktig etisk aspekt det sociala arbete de ideella verksamheterna &r kopplade till, vilket
vissa av dem belyser lika mycket som de miljoméssiga argumenten for att handla begagnat.
Andrahandsforetagens koppling till hjélporganisationer kréver fortsatta intdkter, och ddrav en
fortsatt, helst 6kad, konsumtion. Deras separation av sig sjélva fran konsumismen &r darigenom
en forenklad bild av en mer komplex verklighet, och foretagen ror sig med begriansning av det
system de verkar inom, mdjligtvis utan mojlighet att handla pa annat sétt. Deras foresprakande
av minimering nirmar sig i detta anseende snarare en omedveten, naiv form av greenwashing
— men att stanna vid en sddan analys vore reducerande.

3.3. Diskrepans

Samtliga andrahandsforetags komplexa forhallande till nyproduktion och profit aterspeglas
genom deras stundtals motsdgelsefulla retorik, dir de anammar konsumistisk retorik och
sdljstrategi. De motséttningar som dérigenom uppstar blir markorer for nédr balansgéngen i
verksamheternas etiska positionering sviktar; hur andrahandsmarknaden inte star utanfor utan
snarare mitt i konsumtionssamhéllet och den kapitalistiskt betingade konsumismen. I detta &r
det latt att bortforklara dven de ideella andrahandsforetagen som antingen naiva eller illegitima
genom de motséttningar som uppstir. Men det kan ocksé tolkas som en balansakt mellan att



gora motstand till konsumismens skadliga effekter, och att halla verksamheterna levande inom
ett samhaéllssystem — och i en moderniserad andrahandsmarknad — som l&mnar lite utrymme for
annat.

4. SLUTSATS: en ny kapitalistisk anda?

Flera av andrahandsforetagen har visioner och malbilder dér det finns genuina intentioner i vad
de genom sitt arbete vill bidra till. Samtidigt blir en Overgripande slutsats i den sista
fragestéllningen att diskrepansen egentligen inte kan hanteras; andrahandsforetagen verkar
inom ett system som arbetar emot deras méalbild om cirkuldra konsumtionsideal. Det gor att de
inte kan undvika att retorisk inkoherens och motséttningar i deras arbete uppkommer, trots goda
intentioner. An svarare blir det niir cirkulariteten gors till en del av kapitalismen.

Barnett et al. ifragasdtter om konsumenters val .
nagonsin “kan vara fullkomligt etiska’, eftersom det inte AR svirare blir det
finns nigon tydlig Sverenskommelse kring vad den ’etiska> nér cirkulariteten
saken att gora dr 1 vissa fall” (2010: 139, min évers.), och gijrs till en del av
podngterar ddrav svérigheten, om inte omdjligheten, for kapitalismen”
konsumenter att alls kunna agera etiskt inom det system de
lever i. Denna omdjlighet visar sig likasa tydligt hos storre aktorer som andrahandsforetagen,
som trots sina intentioner och sitt arbete for mer etisk konsumtion emellertid verkar inom ett
system som dessa anstrangningar inte gar ihop med. Genom dessa motsdttningar i retoriken kan
det sdgas att de gor vdld pa sin egen etiska substans, for det blir en strukturell omgjlighet for
dem att leva upp till etiken de foresprakar i det system de verkar inom.

De yngsta foretagen i studien, Yaytrade och Sellpy, dr entreprendrer som har sett
fordndringsmdjligheter inom en ohdllbar marknad. Men de ser likasd moderna afférs-
mdjligheter och vinstpotential, speciellt ndr kapitalistiska storbolag investerar i uttalat cirkuldra
affarsmodeller. Appelgren och Bohlin (2015b) beskriver i en forskningsartikel att andrahands-
marknaden har gjort en resa fran att ha varit ndgot stigmatiserat till en trendig motreaktion till
forstahandskedjan. Den resan kan ténkas fortsétta: fran att andrahandskonsumtion har utgjort
en katalysator for fordndring, till att bidra med en legitimerande effekt for forstahandskedjan,
storforetag och kapitalismen genom de moderna, cirkuldra” affirsmodellerna som gor det
mojligt att parasitera pa det system som sma lokala eller ideella andrahandsverksamheter har
lagt grunden for. Det leder till en fetischering av den etiska konsumismen och cirkulédra
konsumtionens faktiska betydelse. Men det vore reducerande att kalla det greenwashing, for
det ar mer komplext &n sa. Istédllet utgdr den svagt cirkulira affairsmodellen en del av nutidens
kapitalism, och kan tdnkas bana viig mot en ny gestaltning av kapitalismens anda.

skeskosk

Vad tar vi med oss av detta?

I likhet med den idé som genomstralar hemsidan (cirkularekonomi.se) i stort, krdvs alltsd en
mer transformerande idé om stark cirkularitet inom den etiska konsumtionen. Inte som en
urvattnad synonym till *héllbarhet’, som litt kan anammas av verksamheter och foretag for att
modernisera deras affdrsidé, utan som ett engagemang och en ambition till verklig hushallning



av det som redan finns, plaggen och prylarna som redan &r producerade, och héllbarhet i alla
led av produktions- och konsumtionskedjan. Att forldnga livslangden, dteranvinda plagg och
prylar pd nya kreativa sitt. Men utdver det: att reparera nér det behdvs, och designa om till
ndgot nytt nér det inte ldngre gar. Att se bortom dgandet och hyra eller dela med varandra. Att
fortsdtta ldmna vidare till andrahand, men ocksé gora sina nya inkdp just dir och l4ta vinsterna
gé till dessa verksamheter istéllet for storkapitalister. Att efterstriva en normforédndring utanfor
de kapitalistiska ramarna. Pa sd sitt kan andrahandsforetagen ta sig ur sin “fangenskap” i det
kapitalistiska paradigmet, och istillet bli katalysatorer for cirkulér fordndring.

Ett ndtverk av forskare och praktiker inom projektet “Framtidens grona praktiker?
Ekoprenoérskap och Socialt entreprendrskap i en Cirkuldr Ekonomi” genomforde 2019-2021 en
dialog som har inspirerat till 12 utvecklingspunkter mot cirkuldr ekonomi'. Varje punkt utgar
ifran olika samhéllsparametrar som pa olika sétt berdr cirkularitet, att tackla pa samhaéllsniva,
organisationsniva eller medborgarniva. Ser vi dem med konsumism-kritiska glasdgon, med
fokus dels pa andrahandsforetag, dels pa enskilda individer, kan ndgra av punkterna se ut som
foljande:

Virldsbild: Frdn snabbt och linjdrt till eftertdnksamt och cirkuldrt. Den linjira modellen, fast
fashion-normerna och hur rika linder 6verhuvudtaget ser pa kldder och mode som négot
disponibelt behdver omformas. Véar 6verkonsumtion av kldder och prylar i rika lander paverkar
(som kint) arbetsforhallandena i fattigare ldnder. Det inte bara bidrar till, utan ligger till grund
for, social och ekologisk exploatering/ohallbarhet. Ett viktigt steg &r darfor att medvetandegora
den faktiska resa varje plagg eller pryl tar och vad som hénder med det som disponeras eller
inte far plats i andrahandsbutiken, for att se bortom vér egen ha-begérs-bubbla. Belysa den
verkliga kostnaden som andra far betala for var livsstil, for att omprogrammera den ohallbara,
konsumistiska virldsbilden som praglar rikare ldnder.

Mal & matt: Frdn tillvixt, utokning och effektivisering till maximalt nyttjande av vad som
redan finns. Det moderna samhéllet dr uppbyggt efter en efterstrivan av stindig ekonomisk
tillvixt, och butiker mater stdndigt sin effektivitet och forsiljningssiffror for att dverleva pa en
marknad som alltmer existerar online. Fokuset pd ekonomisk tillvaxt far andrahandskedjor/-
butiker att att snabbare nidrma sig forstahandsmarknadens logik. Fordndra vad for virden vi
miéter; Pé vilka sitt kan vi aterbruka detta? Hur kan ménniska och natur kan gynnas av att vi
aterbrukar istéllet for att kopa nytt? Hur gynnas ndgon langt bort av dessa initiativ — hur gynnas
mitt samhélle?

Spelregler: Frdn konkurrens pd forstahandsmarknadens premisser till cirkuldra samarbeten.
En andrahandsbutik skulle kunna vara mer én transaktionen mellan sdljare och kopare. Ménga
andrahandsbutiker samarbetar med hjilporganisationer och/eller erbjuder arbetstrining, och
arbetar pa sa sitt for viktiga sociala fragor. Det sociala skulle kunna véssas ytterligare, ihop
med arbete for ekologisk héllbarhet. Samarbeten med skraddare for aterbruk av trasiga klader
och tyger, workshops for att 1dra ut enklare klidsomnad och lagning, samarbeten och utbyten

! Dessa gér att lisa mer om under foljande inligg: https://cirkularekonomi.se/cirkularande-som-transformerar-
system/



butiker emellan... Det finns minga mdjligheter att skapa nigot bortom den dominerande,
konkurrensbaserade affarsformen, till fordel for mer cirkularitet och gemensambhet.

Spelplanen: Fran globalisering till glokalisering (som originalpunkten redan s& passande
lyder). Att reparera prylar, testa pa att sjdlv sy om ndgot som inte sitter lika bra léngre eller
hittats pa loppis i fel storlek, eller ta hjélp av sitt ndrmsta skridderi, dr olika sitt att minska
forfraimligandet av produktionskedjan som den linjdra konsumtionsmodellen har lett till. Testa
att byta dgandeskap mot delandeskap mellan grannar eller vénner, och pé sa sétt arbeta 1 det
lokala for att tackla det globala.

Medborgare: Fran konsument och objekt till subjekt med inneboende virden. Den
konsumistiska kulturen baseras i att vi ska kénna stindiga, omattliga, begdr att konsumera.
Individers huvudsakliga betydelse och virde i ett sadant kapitalistiskt samhélle &r det vi har
som “de ritta” konsumenterna — och vad den “rétta konsumenten™ ar fordndras kontinuerligt
vilket kan skapa stress, dngslighet och framforallt en ansvarsforskjutning. Ténk vilken
frigorelse av tid och energi att flytta det fokuset till (med)skapande eller sjdlvutvecklande
istdllet, och koncentrera oss pa vara inneboende virden.
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